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Le conditionnement

Peut-on vivre sans emballage?
3

Quelle est I'importance d'emballage?
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PURE PREMIUM

Histoire d'emballage
S

D'apres vous, quel déeveloppement dans
I'nistoire de I'emballage était le plus important?
Pourquoi?

Quels produits ont le meilleur emballage?
Expliquez.
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https://www.youtube.com/watch?v=xjvsk9hrlbs
https://www.youtube.com/watch?v=k_6ors6snyk
https://www.youtube.com/watch?v=7shwzu0vpqg
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Le conditionnement et I’emballage ont des fonctions
techniques et commerciales

|es fonctions du 1l:lmtlitillnnllmlilll

Les fonctions techniques du conditionnement

Faciliter la
préhension du
produit ( poignée ,

forme

Protéger le produit (
contre 'humidité,
lumiere ...)

Contenir le produit

ergonomique)
Simplifier 'utilisation
du produit ( bec R
verseur , bouchon I'implantation sur
doseur ... le linéaire ( forme ,
taille )
Protéger
I’environnegment en Adap.te’r 1
etant recyclable quantl_te du
produit aux
besoins du client
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| es fonctions du conditionnemet

Les fonctions commerciales du conditionnement

|‘ Communiquer avec le consommateur ‘l

Informer le
consommateur

Attirer et
seduire

Contribuer a
difféerencier le
produit de ses

concurrents
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La promotion des ventes (page 199)
-les activités des entreprises qui stimulent
les achats

exemples:
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La publicité . )p|
-un message avec le but d'informer le marché

cible sur un produit, service, etc.
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les objetifs:
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Attachments

marketing traditional and online 3 min

branding 3 min

what is branding 4 min

branding jimmy's lemonade 5 min

comment les consommateur prennent une décision 5 min
citations marketing 115

market segments 5 min

segmenter pour gagner Ford 2 min

segment seniors marketing 3 min

concurrence miracle whip 3 mn

concurrence nespresso

GGG EEEEG

la marketing mix 5 min jeudi d'émilie


https://www.youtube.com/watch?v=d4aijRJFOq4
https://www.youtube.com/watch?v=JKIAOZZritk
https://www.youtube.com/watch?v=k5016fh7TgQ
https://www.youtube.com/watch?v=By9m3UBiRZM
https://www.youtube.com/watch?v=JzQy4rOejpc
https://www.youtube.com/watch?v=-8bV7ujJvho
http://study.com/academy/lesson/market-segmentation-why-market-segments-are-important-to-marketers.html
http://www.dailymotion.com/video/x25hmla_segmenter-pour-gagner-la-segmentation-marketing_school
http://www.dailymotion.com/video/x1vanjk_marketing-des-seniors-comment-vendre-aux-seniors_school
https://www.youtube.com/watch?v=HyKlgbYNRv4
https://www.youtube.com/watch?v=3jdWxSFtUDI
http://www.dailymotion.com/video/xrcocr_les-elements-du-marketing-mix-les-jeudi-d-emilie_webcam
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